DIE 3 SCHRITTE: LINKEDIN
MARKETING STRATEGIE

Kostenlose 3-teilige LIVE Online-Event Reihe

"Warum die meisten Menschen LinkedIn in ihrem Business IMMER noch nicht auf dem Schirm haben
und warum das gerade in 2020 ein groBer Fehler ist, da nur LinkedIn tber eine Zielgruppe verfagt, die
sich tuber Business-Themen austauschen WQOLLEN und nicht Uber ihr Essen, oder ihre Katzenfotos..."

Experte: Michael Bednorz
. Seit 2018 bei LinkedIn Aktiv

- Hunderte von Kunden gecoacht im Bereich LinkedIn
- Vom ,,Influencer” zum Linkedln Coach
- Erster Anbieter einer LinkedIn Strategie im DACH-Raum
.~ - Freiheitsliebend




DEINE RAINER

Moderator: Experte:
Sent MuhUrcuoglu Michael Bednorz
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DIE 3 TRAININGS IN DER UBERSICHT

Training #1 Training #2 Training #3
HEUTE Di. 1| Uhr Do. 1| Uhr

Deine
Uberblick & Sontent zum personliche
Sofort

der sogenannte LinkedIn
umsetzen & !
Rahmen der ausfiillen des Strategie &
deine groflle

Rahmens Chance

Trainings




DIE 3 TRAININGS IN DER UBERSICHT

Training #1 .
HEUTE

Uberblick &
der sogenannte
Rahmen der
Trainings

Training #2 Training #3
Di. 1| Uhr Do. 1| Uhr

Deine

personliche
LinkedIn

Content zum
Sofort
umsetzen &
ausfullen des
Rahmens

Strategie &
deine groflle
Chance




UNSERE GEMEINSAME REISE, BIS ZU DIESEM ONLINE

EVENT ZUM THEMA: LINKEDIN MARKETING

Marcel Bent Michael
Schlee MUhUrctoglu Bednorz

Anfanglich keine Positionierung (Vegan Food Instagram Account)
Durch Recherche und erste Erfahrungen mit LinkedIn Marketing -
Spezialisierung auf LinkedIn Marketing Beratung

Daraus entwickelt eine eigene Strategie zum Thema LinkedIn, die sofort durch
die Decke gegangen ist... 5000+ Anmeldungen zu den 3 Live-Trainings sind der
Beweis dafdr wie wertvoll Linkedin wahrgenommen wird!

Vom Kunden zum Geschaftspartner, da fur uns wahnsinnig wertvolle und kompetente

Strategien sind...
Das System LinkediIn funktioniert und es ist an der Zeit die Menschen dartuiber zu informieren



Experte:

Michael

Bednorz

MEINE REISE:

» 26 Jahre alt aus Bonn
» Seit 5 Jahren Online=-Unternehmer
> Online Marketing schon immer Leidenschaft

Platt

> Sofo
bes

o SWI

» Automatisiertes Business durch Linkedin mit hohen 5=-stelligen
Einnahmen m Monat (Ich moéchte damit nicht Angeben, sondern
Aufzeigen was moglich ist)

» Frelhertsliebhaber und Arpeitstier

 Richtig Lust auf die nachsten 10 Tage!

L€
LC

» [ange auf der Suche nach der Sache die funktioniert

> Vieles ausprobiert, oft gescheitert (wie viele Andere)

» Am Ende auf eine Sache verlassen: Die eigene Muhe und den
Willen etwas durchzuziehen...

» Dadurch aus Zufall auf Linkedln gestol3en, nach Umstellung der

orm auf Content-Plattform

-t personliche Erfolge gefeiert, diese dann an schon

nende Kunden weltergegeben

n auf Linkedin-Beratung




NOCH EIN KLEINER RUCKBLICK

Instagram Account

Start in die Beratungs-
mit 35.000 Abonnenten Selbststandigkeit

2018-2019

Fokus auf LinkedIn
Marketing Beratung
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NOCH EIN KLEINER RUCKBLICK

3 STEPS TO A SUCCESSFUL
LINKEDIN MARKETING STRATEGY

TURE

B

Strategie-Meeting in der
Schweiz: Optimierung Online-
Vertriebskanal auf LinkedIn

LinkedIn Marketing Vortrag
bei Divimove in Berlin




NOCH EIN KLEINER RUCKBLICK

2020 2020
| inkedln Marketing LinkedIn Marketing Consulting
Consulting bei Jager Direkt

bei knowhere GmbH

W/ CHAEL BEDNORZ



UND NOCH ETWAS GANZ NEUES VOM 15.07.2020...

—
15.07.2020

Vortrag vor der deutschen Handball-
Liga zum Thema LinkedIn.

Warum erzahle ich euch das?
Branchentechnisch gibt es keine
Grenzen fur LinkedIn!

----------



WARUM IST DAS WICHTIG:

Linked[li wird endlich als das
wahrgenommen, was es ist...

... €ine der grofliten Chancen im
Online-Marketing seit Jahren!




LASST UNS LOSLEGEN

Das war es jedoch zu mir personlich, denn hier
geht es um Linkedin Marketing und
nicht stundenlang um mich, wie in vielen
anderen Webinaren und Online-Prasentationen

7N

...LOs geht es mit den Inhalten!




ENTWICKLUNG UND GESCHICHTE

690 million members in 200 countries and regions worldwide

17M+

Canada

14M+

Mexico

169M+

United States

8M+

Colombia

: 43M+

Brazil

5M+

Chile

™+

Argentina

216 M+

Europe
UK 28M+ Portugal 3M+
France 20M+ Romania 2M+
Italy 14M+ Sweden 3M+
DACH 14M+ Czech Rep. 1M+
Spain 12M+ Finland 1M+
Netherlands gmMm+ Ireland 2M+
Belgium 3M+ Poland 3M+
Denmark 2M+ Norway 2M+
1M+ 66M+
India
SM+ V| Israel
'
Turke '
2M+ FAES
Morocco

'
4M+ 1M+
UAE Hong Kong (SAR)

aM+ -
| | Saudi Arabia 2M+

' Egypt

4M+

Nigeria Singapore
2M+
Kenya 15M+
| Indonesia

™M+

South Africa

Quelle: https://de.statista.com/

50M+

Chinese Mainland

2M+

Republic of Korea

' 12M+
Japan
L 12M+

Taiwan
' | 8M+
The Philippines

5M+

Malaysia

2M+

| New Zealand

11M+

Australia



https://de.statista.com/
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LinkedIn 2020

Deutschland 10.000.000

ENTWICKLUNG UND GESCHICHTE

\ Baden-Wurttemberg 1.100.000
Hamburg 350.000 Bayemn 1 400 000
DACH: Deutschland, Dortmund __ 290.000 Berlin 770.000
. . g Diisseldorf  210.000 Brandenburg 120.000
Osterreich und Schweiz <aln 420,000 Bremen 120.000
Berlin 690.000 :""‘b““ lgg
essen L :
Frankfurt 650.000 e T
Stuttgart 330.000 R £00.000
Nirnberg 280.000 | o i hein-Westtalen 1.600.000
Minchen 870.000 Rheintand-Plakz 280,000
it 640000 Schaffhausen 15.000 Saariand 65.000
Bern 69.000 APpenzelARh. 7.200 Sachsen 230.000
Luzern 30.000 Appenzel |Rh. 2 400 Sachsen-Anhalt 82 000
Uri a100 S@nktGalen 67.000 Scrilfsw'e-Honein 180.000
Obwalden Aargau - .
| 6500 130.000 Osterreich 1.500.000
Nidwaiden 7 700 Thurgau 40.000
Glarus 4.700 Tessin 29 000
Zug a3000 Walrck 290.000 Innsbruck 66.000
Freiburg 6000 Wallis 9.000 Salzburg 85.000
Solothurn sspop  Neuenburg 61.000 Linz 43.000
BaselStadt sso00  Oen! RS 2"9" 4%'8%
Baselandschaft s6.000 Jura raz 100.
Burgenland 17.000
Schweiz 2.900.000 - O —
Niedergsterreich 120.000
Oberdsterreich 110.000
Basel 160.000 Salzburg 53.000
gum:h ggg% Steiermark 100.000
ermn )
Tirol 67.000
Lausanne 320.000 V"O p B
Genf 300.000 oot e
wWien ) N

Quelle: https://linkedinsiders.wordpress.com/
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ENTWICKLUNG UND GESCHICHTE

Anzahl Mitarbeiter von DAX Konzernen bei Xing und Linkedin 2010 - 2019

1.600.000

1.400.000

1.200.000

1.000.000
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800.000 = Xing
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400.000
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0 _J.

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Quelle: https://linkedinsiders.wordpress.com/
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ENTWICKLUNG UND GESCHICHTE

2016 HEUTE

Linkedl}] Linked [}

Internationale B”T\'I“:SS SrC')(Clil hlge?nlc? Plalt(tfor_m Zum
Netzwerkplattform fir elzwerken, Rundenakquise,

heruflichen Zwecke Kooperationen und Kommunikation

auf Augenhohe im Business Kontext




ENTWICKLUNG, GESCHICHTE & AUSSICHT

Quelle: LinkedIn.com
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ENTWICKLUNG, GESCHICHTE & AUSSICHT

Quelle: LinkedIn.com

LinkedIn Marketing
fiir Unternehmen und

Personal Brands '

ol ESE jodoit’ [O)5E (W knowhere |

R ‘ . Profilbereich hinzufiigen v RV T I 4
: Michael Bednorz
Michael Bednorz (I Consutting
LinkedIn Marketing Berater | LinkedIn Workshops &
Beratung | Online-Vertriebskanale flir Unternehmen und

Personal Brands

Bonn, Nordrhein-Westfalen, Deutschland - 500+ Kontakte -
Kontaktdaten

Info V4

D | | |
H
Wie wiurde sich Ihr Unternehmen oder |hre Personal Brand verandern, wenn Sie kontinuierlich Leads, taglich
Kundenanfragen und nachhaltig die Aufmerksamkeit |hrer Zielgruppe Uber LinkedIn gewinnen wirden?
... Mehr anzeigen
[ | |

Wenn du auf LinkedIn mit deinem Unternehmen Noch immer erhalte ich unzahlige Nachrichten, ob
Erfolg haben willst, ist eine Sache... die Moglichkeit besteht mit einem Unternehmen...

2 &3 B2 BEDNORZ
ot | o Plattform

LinkedIn PRASENTIERST
# W DU DEIN
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ENTWICKLUNG, GESCHICHTE & AUSSICHT

Werbeplattform
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VERGLEICH DER PLATTFORMEN

Linked [T} n |@'

Business Privater Inszenierte
Social Media
Austausch Vlomente
Plattform + Werbe-Plattform + Influencer Marketing

+ Aussicht auf Werbung und Werbung




VERG»,I I=ICH DER PLATTFORMEN

mked m n

Business - :
Privater Inszenierte

Social Media Momente
dustausch _
Plattf() 'Mm r + Werbe-Plattform + Influencer Marketing

+ Aussicht auf Werbung_gs® und Werbung
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DIE INTENTION DER PLATTFORM

99 Lsist wichtig zu verstehen, dass hinter jeder Plattform, jedem Social Media und jeder Idee

immer eine pestimmte Intention steht. Mit dieser Intention besuchen die Menschen die
Plattform und suchen immer das eine bestimmte Ziel. ..

Heute mochte ich dir eine Frage stellen:

Wann ist jemand wohl eher bereit Uber Business-Themen, Kaufen, oder neue Projekte zu
sprechen. Wenn er ohnehin schon wegen dieser Themen auf der Plattform ist, oder wenn er

bei seinem Austausch mit Freunden, oder beim , Ablenken" iberrascht wird und dann eine
Handlung ausfthren soll.

Genau das ist die Magie von LinkedlIn, vor allem dann, wenn noch SO WENIGE
Menschen diese Power nutzen! ‘ ‘




DIE INTENTION DER PLATTFORM

Werbeplattform, privater
Austausch mit Familie und
,alten Bekannten®




VERGLEICH DER PLATTFORMEN

Inszenierte Momente, Models, Katzen/
Essensbilder, Suche nach Anerkennung,
Inspiration, Die unbekannte Freunding,
der unbekannte Freund

Der User ist so gut wie ausschlieBlich
wegen privaten Bedurfnissen auf dieser
Plattform! AuBer er/sie folgt Influencern

und lasst sich dort von Marken inspirieren
und dementsprechend auch zu Kaufen
iiherreden. Der Business-Kontext ist o gut

|G gehdrt zu Facebook

MO Workeamsigon.




VERGLEICH DER PLATTFORMEN
Linked [}

WICHTIG: Naturlich gibt es auch bei Linkedln sehr
viele Dos und Don’ts die man beachten muss.

Kooperationspartner finden, Kunden generieren,
Kommunikation auf Augenhohe im Business Kontext

—=

Wie soll ein Profil aussehen, wie generiert man ,,Leads®, mit welcher Strategie

baut man sein eigenes Business Uber LinkedIn aus. Genau das schauen wir
uns die nachsten 10 Tage gemeinsam an




LINKEDIN PROFIL

Profiloptimierung und
Positionierung der Profile




RICHTIGE WAHRNEHMUNG

¢ NI ©

LinkedIn Marketing ' .
far Ugternehmen und & |

=S splelt keine Rolle, wie gut bzw.
erfolgreich Du bist mit Deiner
Dienstleistung/ deinem Produkt.

LinkedIn Marketing Berater | Strategie und
Beratung | Online-Vertriebskanale fur

. Nur, wenn Du es auch uber Deine

Koln und Umgebung, Deutschland - 500+ Kontakte

+ LinkedIn Prasenz klar machst,

Wie wurde sich Ihr Unternehmen oder lhre Personal
Brand verandern, wenn Sie kontinuierlich Leads,
taglich Kundenanfragen und nachhz ... mehr anzeigen

it o s 5 wirst Du Ergebnisse erzielen!




FUHRUNG

Damit Du Kundenantragen, Leads und
INnteraktionen durch Deine LinkedIn
Prasenz generierst, Ist Fuhrung ein

entscheidender Faktor! @

(®



FUHRUNG

Wie fuhrst Du nun auf LinkedIn?

IN dem Du Dir bewusst machst, woraut es
wirklich bel Deiner Zielgruppe ankommt!

A N\ AL
it




LINKEDIN PROFIL

Wichtig: Welchen einaruck
Mmochtest du hinterlassen®




LINKEDIN PROFIL

Stichwort:
VWWahrgenommene Kompetenz




EINFUHRUNG LINKEDIN PROFIL

Warum ist Dein Profil so wichtig”

Deln Profil ist der erste Kontakt
mit Deilner Zielgruppe!




EINFUHRUNG LINKEDIN PROFIL

Dein Profil ist gleichzusetzen mit einer Website, jedoch viel klarer:

Prasentiere Dich so, dass Du
relevant bist fur Deine Zielgruppe!

Wie das im Detail geht schauen wir /\/
uns Dienstag um 11 Uhr an... /4 . "




BLICKWINKEL LINKEDIN

Wichtig:

Auf Google sucht der Nutzer in der Regel
nach Dienstleistungen.

Auf LinkedIn sucht er nach Personen. m



BLICKWINKEL ZIELGRUPPE

Worauf Du achten musst, damit Du den ersten Eindruck so gut
wie moglich meisterst!

Hast Du eine Zielgruppe, die nur auf Zahlen/
Daten/Fakten achtet”

Oder ist Deiner Zielgruppe Deine Geschichte
und Dein Werdegang am wichtigsten® m



AUFBAU PROFIL

LinkedIn Marketing
fur Unternehmen und

Headerbild

Profilbild

Profil-Slogan

Profil-Info

Profil-Anhange

Personal Brands

B
( ’ Profilbereich hinzufligen ¥ Mehr ... V4

Michael Bednorz m Michael Bednorz Consulting

LinkedIn Marketing Berater | LinkedIn Workshops & Beratung
| Online-Vertriebskanale fur Unternehmen und Personal
Brands

Koln und Umgebung, Deutschland - 500+ Kontakte -
Kontaktdaten

Info V4

Wie wurde sich Ihr Unternehmen oder lhre Personal Brand verandern, wenn Sie kontinuierlich Leads, taglich
Kundenanfragen und nachhaltig die Aufmerksamkeit lhrer Zielgruppe uber LinkedIn gewinnen wurden?
... Mehr anzeigen

° LinkedIn Profi-Leitfaden
& - der Kontaktboost fiir...




UND SO GEHT ES WEITER

Die Struktur ist eigentlich simpel.

Mache die kleinen Schritte richtig gut und
werde Stuck fur Stuck sichtbarer auf LinkedIn
und erreiche dort deine Traumkunden!




UND SO GEHT ES WEITER

Diese nachsten ,,kleinen
Schritte” gehen wir nachsten
Dienstag den 21.07.2020 um 11

Uhr gemeinsam!




WICHTIGER MERKSATZ

Linkedf ist die einzige Plattform, auf der
Menschen tatsachlich sind, um sich uber
Business-Themen auszutauschen. Wie man es
schafft sich, sein Produkt, seine Dienstleistung
dort zu platzieren: Genau das schauen wir uns
Im nachsten Live-Training detailliert an!




ES GEHT WEITER AM DIENSTAG UM 11 UHR, BIS DAHIN

SCHAU DIR BITTE DIE AUFZEICHNUNG AN!

BIS dahin findest du hier die Aufzeichnung des heutigen Trainings:

www.bit.lv/linkedin-aufzeichnung

/ Achtung :

Bitte ninterlasse uns dein reedback zum ersten [raining una
erstelle/bearberte dein LinkedIn-Profil mit den neuen Learnings

Wir haben auf der Seite unten ein Kommentar-Feld eingebaut

... Dein Feedback ist uns wichtig!




BIS DIENSTAG UM 11 UHR!

BIS dahin findest du hier die Aufzeichnung des heutigen Trainings:

www.bit.lv/linkedin-aufzeichnunqg




