
DIE 3 SCHRITTE: LINKEDIN 
MARKETING STRATEGIE

Training #2: Profil, Content, Leads!

Experte: Michael Bednorz
• Seit 2018 bei LinkedIn Aktiv

• Hunderte von Kunden beraten im Bereich LinkedIn

• Vom „Influencer“ zum LinkedIn Berater

• Erster Anbieter einer LinkedIn Strategie im DACH-Raum

• Freiheitsliebend

"Warum die meisten Menschen LinkedIn in ihrem Business IMMER noch nicht auf dem Schirm haben 
und warum das gerade in 2020 ein großer Fehler ist, da nur LinkedIn über eine Zielgruppe verfügt, die 
sich über Business-Themen austauschen WOLLEN und nicht über ihr Essen, oder ihre Katzenfotos..."



DEINE TRAINER 
Moderator:

Bent Mühürcüoglu
Experte:

Michael Bednorz
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TRAINING # 2 STARTET JETZT

Wir legen sofort los!



DIE INTENTION DER PLATTFORM

Es ist wichtig zu verstehen, dass hinter jeder Plattform, jedem Social Media und jeder Idee 
immer eine bestimmte Intention steht. Mit dieser Intention besuchen die Menschen die 
Plattform und suchen immer das eine bestimmte Ziel…

Heute möchte ich dir eine Frage stellen:

Wann ist jemand wohl eher bereit über Business-Themen, Kaufen, oder neue Projekte zu 
sprechen. Wenn er ohnehin schon wegen dieser Themen auf der Plattform ist, oder wenn er 
bei seinem Austausch mit Freunden, oder beim „Ablenken“ überrascht wird und dann eine 
Handlung ausführen soll.

Genau das ist die Magie von LinkedIn, vor allem dann, wenn noch SO WENIGE 
Menschen diese Power nutzen!



VERGLEICH DER PLATTFORMEN

Business 
Social Media 

Plattform 

+ Aussicht auf Werbung

Recruiting/
Personal Media 

Plattform 

+ Werbung



Recruitingplattform, 
Personalbeschaffung national 

(DACH-Region)
Der User ist auf der Plattform, um 

sichtbar zu sein für einen 
potentiellen, neuen Job/Arbeitgeber, 
berufliche Kontakte zu pflegen und 

sich über berufliche Veranstaltungen 
zu informieren

VERGLEICH DER PLATTFORMEN



DONNERSTAG IST JA SCHON EINIGE TAGE HER…

Lasst uns gemeinsam einen 
kurzen Rückblick tätigen!



VERGLEICH DER PLATTFORMEN
Kooperationspartner finden, Kunden generieren, 

Kommunikation auf Augenhöhe im Business Kontext

Der User ist ausschließlich wegen beruflicher Bedürfnisse 
auf dieser Plattform und hat das Ziel sich dort beruflich 

auszutauschen, „business“ zu machen!
WICHTIG: Natürlich gibt es auch bei LinkedIn sehr 

viele Dos und Don’ts die man beachten muss.

Wie soll ein Profil aussehen, wie generiert man „Leads“, mit welcher Strategie 
baut man sein eigenes Business über LinkedIn aus. Genau das schauen wir 

uns heute und am Donnerstag gemeinsam an



LINKEDIN PROFIL

Profiloptimierung und 
Positionierung der Profile



RICHTIGE WAHRNEHMUNG 

Es spielt keine Rolle, wie gut bzw. 
erfolgreich Du bist mit Deiner 

Dienstleistung. Nur, wenn Du genau 
das über Deine LinkedIn Präsenz 
rüberbringst, wirst Du Ergebnisse 

erzielen! 



RICHTIGE WAHRNEHMUNG 

Dein Ego darf Dir hier nicht im 
Weg stehen! 

 
Auf Deinem LinkedIn Profil geht es 

darum interessant für Deine 
Zielbranche zu sein!



FÜHRUNG

Damit Du Kundenanfragen, Leads und 
Interaktionen durch Deine LinkedIn 
Präsenz generierst, ist Führung ein 

entscheidender Faktor!



FÜHRUNG

In dem Du Dir bewusst machst, worauf es 
wirklich bei Deiner Zielgruppe ankommt!

Wie führst Du nun auf LinkedIn?



BEISPIELE-FÜHRUNG

Füge ein CTA in Dein Headerbild hinzu:



EINFÜHRUNG LINKEDIN PROFIL

Dein Profil ist der erste Eindruck 
mit Deiner Zielgruppe!

Warum ist Dein Profil so wichtig?



BLICKWINKEL ZIELGRUPPE

Hast Du eine Zielgruppe, die nur auf Zahlen/
Daten/Fakten achtet? 

Oder ist Deiner Zielgruppe Deine Geschichte 
(Emotionen) am wichtigsten?

Worauf Du achten musst, damit Du den ersten Eindruck so gut 
wie möglich meisterst!



ZAHLEN/DATEN/FAKTEN



GESCHICHTE/EMOTIONEN



AUFBAU PROFIL
Headerbild 

1536 (B) x 396 (H) Pixel

Profilbild

Profil-Slogan

Profil-Info

Profil-Anhänge



HEADERBILD



HEADERBILD



HEADERBILD



LINK ANPASSEN

Stiftsymbol klicken 
und Link anpassen



WARUM LINK ANPASSEN
Wenn Du Deinen Link anpasst, wirst Du leichter auf 
LinkedIn gefunden, Deine URL (Profil-Link) sieht 
einheitlicher aus und Du rankst besser auf Google!

LinkedIn URL (Profil-Link):

Google Suche:



VORBEREITUNG

Elevator-Pitch Methode

Für die Erstellung Deines LinkedIn Profils ist 
eine optimale Vorbereitung notwendig.

4 Faktoren sind zu bedenken beim Elevator-Pitch:

POSITIONIERUNG - ELEVATOR PITCH



ELEVATOR-PITCH METHODE

Einfach: Dein Pitch muss einfach 
sein. Damit gewährleistest Du, dass 
wirklich Jeder ihn verstehen kann!

Faktor 1

POSITIONIERUNG - ELEVATOR PITCH



ELEVATOR-PITCH METHODE

Relevanz: Dein Pitch sollte 
aussagen, warum Du Deine 

Dienstleistung anbietest und keine 
offenen Fragen hinterlassen!

Faktor 2

POSITIONIERUNG - ELEVATOR PITCH



ELEVATOR-PITCH METHODE

Wiederholbar: Im besten Fall 
wirst Du schnell Menschen für 
Deine Dienstleistung gewinnen.

Faktor 3

POSITIONIERUNG - ELEVATOR PITCH



ELEVATOR-PITCH METHODE

Unvergesslich: Hinterlasse 
einen bleibenden Eindruck bei 

Deiner Zielgruppe.

Faktor 4

POSITIONIERUNG - ELEVATOR PITCH



ELEVATOR-PITCH METHODE

Beispiel:

POSITIONIERUNG - ELEVATOR PITCH



ELEVATOR-PITCH METHODE
Mein Beispiel:

Als externer LinkedIn Marketing Berater unterstütze ich 
Unternehmen, Selbstständige und Unternehmer bei dem 

Aufbau eines Online-Vertriebskanals auf LinkedIn und der 
Implementierung von Corporate Influencern als 

Unternehmens- und Markenbotschafter.

POSITIONIERUNG - ELEVATOR PITCH



POSITIONIERUNG

Es gibt vier einfache Wege, um Deine 
Spezialisierung herauszufinden: 

Für Deine Positionierung: Identifiziere Deine 
Nische und Spezialisierung!  



POSITIONIERUNG

1. Die Branche
Welche Branchen findest Du spannend & in 

welchen Branchen hättest Du Spaß zu beraten?  
In welcher Branche hast Du das meiste 

Fachwissen, die größte Expertise und warum? 



POSITIONIERUNG

2. Deine einzigartige Dienstleistung  

Was genau willst Du anbieten und über LinkedIn 
vermarkten? 

Bietest Du Beratung, 1:1 Coaching, Workshops, 
Seminare, Services, Software, etc. an? Mach Dir klar, 

was auch Dein Markt gerade besonders benötigt!



POSITIONIERUNG

3. Deine Wirkung 

Was ist die Wirkung Deiner Arbeit? (Beispiel: 
„Du digitalisierst die Kundenkommunikation im 

Marketing und Kundenservice“) 

In welcher Branche hast Du das meiste 
Fachwissen, die größte Expertise und warum? 



POSITIONIERUNG

4. Die Kombination 

Fasse nun die ersten 3 Punkte zusammen:  
LinkedIn Beispiel: Trainer | Coaching und 

Potentialentfaltung | Souveräne 
Persönlichkeitsstärke für IT Führungskräfte



AUFBAU PROFIL-INFO
Werdegang/ 

Hintergrund Deiner 
Tätigkeit heute 

Was/Wie

CTA/ 
Action

Immer in diese Richtung kommunizieren!



ANHÄNGE (VORGESTELLT)



AUFBAU BERUFSERFAHRUNG
Unternehmensname

Was tust du?

Anhänge

Beschreibung Deiner 
Tätigkeit



KENNTNISSE UND FÄHIGKEITEN



EMPFEHLUNGEN

Kundenfeedback 
einholen!



UNTERNEHMENSSEITE

Logo

Wirkung/
Claim

Headerbild 
1536 (B) x 768 (H) Pixel



CONTENT MARKETING

Funktionsweise von 
wirkungsvollem Content 

Marketing



CONTENT MARKETING (PERS. PROFIL)

YouTube-Vorschau



CONTENT MARKETING (UNT. PROFIL)

YouTube-Vorschau



CONTENT MARKETING

Persönliches 
Profil

Unternehmens 
Profil



CONTENT MARKETING

1. Content

Ein Beitrag auf LinkedIn besteht aus:

2. Beitragstext



CONTENT ARTENCONTENT ARTEN

Tipps, Ratschläge (Fehler 
vermeiden), Schritt-für-Schritt 
Anleitungen, Whitepaper, etc.

Content muss nicht aufwendig erstellt sein!



WAS ZU BEACHTEN IST…

Überschrift

Erste Folie/
Erste Seite



BEISPIEL INHALTE



BEISPIEL INHALTE



BEISPIEL INHALTE



CONTENT VORSCHLÄGE
Bild Beiträge Videos PDF Beiträge Artikel Text Beiträge

Berufs-Alltag 
Konferenzen 

Kundengespräche 
Meetings

Videos vom Büro 
Alltag mit der 
Frontkamera 

aufgenommen

Whitepaper 
Vortrags-Folien 

Infografiken 
Case-Studies

Case-Studies Feedback zu 
anderen Beiträgen 
Kurze Statements



WORAUF ES ANKOMMT

80% Recherche  
20% Schreiben



WORAUF ES ANKOMMT
Wie/Wer sind deine Kunden wirklich? 

Wie leben sie? Wie sprechen sie? Wofür interessieren 
sie sich? Was ist ihr WOZU? 

Recherchiere in Foren, in Gruppen. Nutze 
Umfragen, werte deine vorhandenen Daten aus.



GETEILTE BEITRÄGE MEIDEN

Warum geteilte Beiträge meiden? 

Weil sie nur ca. 1/10 der Reichweite erhalten wie 
selbst erstellte Beiträge!



VERKNÜPFUNG PERSÖNLICHES PROFIL UND 
UNTERNEHMENSSEITE

LinkedIn fokussiert sich derzeit so gut wie ausschließlich auf die persönlichen Profile! 

Damit Deine Unternehmensseite wächst und 
sichtbarer wird, ist der Einsatz von persönlichen 
Profilen/Deinen persönlichen Profil notwendig. 

Binde die Unternehmensbeiträge mit in die Content Strategie der 
persönlichen Profile/Deines persönlichen Profils ein



LEADGENERIERUNG

LinkedIn als effektives 
Instrument zur B2B/B2C-

Leadgenerierung - 
LinkedIn Inmails



EINFÜHRUNG PRIVATE MESSAGES

Deine Private Messages dienen zum 
Vertrauensaufbau und sind die Brücke zum 

persönlichen Gespräch!

Warum sind Private Messages so wichtig?



EINFÜHRUNG PRIVATE MESSAGES

Beginne erst mit Private Messages, wenn 
Du 3-5 Inhalte erstellt hast!

Der Profilbesucher schaut sich die letzten 
3-5 Inhalte an, wenn er auf Deinem Profil ist.



DREI WEGE ZUM DIALOG 

1. Du vernetzt Dich mit Jemandem

2. Jemand vernetzt sich mit Dir

3. Gespräch durch Interaktion



WICHTIG ZU BEACHTEN

Biete nicht in der ersten Nachricht Dein Angebot an. (in 
den wenigsten Fällen klappt das) 

Führe Deine Zielgruppe durch Deine Private Messages 
hin zum Ziel. (z.B. Beratungsgespräch) 

Zeig Deiner Zielgruppe die Relevanz Deiner Persona auf. 

Wichtig: Bemühe Dich wirklich!
Wie Du an solche Vorlagen kommst, das erfährst Du am Donnerstag um 11 Uhr



Durch die hohe organische Reichweite 
erreichst Du eine große Anzahl der 

Menschen aus Deinem Netzwerk, ohne 
Geld in Werbung investieren zu müssen!

EINFÜHRUNG NETZWERKAUFBAU



Das heißt, bei 1000 Menschen aus Deiner Zielgruppe 
erreichst Du mit jedem Beitrag durchschnittlich 
mindestens 500 Menschen Deiner Zielgruppe!

In der Regel liegt die organische 
Reichweite bei mindestens 50%.

ORGANISCHE REICHWEITE 

Keine andere Social Media Plattform bietet 
Dir so eine hohe organische Reichweite!



ORGANISCHE REICHWEITE 

Auf Ansichten klicken, um die Analytics zu erhalten!



ANALYTICS LINKEDIN BEITRÄGE

Hier kannst Du 
Zielgruppen-

Insights Deiner 
Beiträge erhalten!



ANALYTICS LINKEDIN BEITRÄGE

An den 
Zielgruppen-

Insights kannst Du 
entnehmen, ob Du 
Deine Zielgruppe 

erreichst!



NETZWERKAUFBAU - PHASE 1

Vernetze Dich täglich mit mindestens 
5-10 Menschen aus Deiner 

Zielgruppe mit persönlicher Nachricht.



NETZWERKAUFBAU - PHASE 2

Während Phase 2 interagierst Du auch 
täglich mit Menschen aus Deiner Zielgruppe.

Nutze dafür ein Dokument, um mit einer 
klaren Organisation und Struktur zu arbeiten.

Wie Du an ein solches Dokument kommst, das erfährst Du am Donnerstag um 11 Uhr



DU STELLST DIR VIELLEICHT DIE FRAGE:

Wie genau setze ich nun alle Elemente so zusammen, dass eine Strategie 
daraus wird? Wie genau sehen die Textbausteine aus, die man am besten 
versendet? Wie schaffe ich es Kunden über LinkedIn zu gewinnen? Wie 

schaffe ich es außerdem einen stetigen Fluß an neuen Leads, 
Teammitgliedern, Partner oder ähnliches über LinkedIn zu gewinnen?

Genau das schauen wir uns am Donnerstag  ab 11 
Uhr an und zeigen dir eine Strategie auf, die in der  

gesamten DACH-Region einzigartig ist!

Doch jetzt erstmal kümmern wir uns um WIRKLICH JEDE EINZELNE FRAGE!



ES GEHT WEITER AM DONNERSTAG UM 11 UHR (DANN GEHT ES WIRKLICH UM DEINE 
PERSÖNLICHE ZUKUNFT MIT DEM VERTRIEBSKANAL LINKEDIN, BIS DAHIN SCHAU 

DIR BITTE DIE AUFZEICHNUNG AN!

Bis dahin findest du hier die Aufzeichnung des heutigen Trainings: 

www.bit.ly/linkedin-aufzeichnung2
Achtung : 

Bitte hinterlasse uns Dein Feedback zum zweiten Training und optimiere Dein LinkedIn 
Profil nach Anleitung aus diesem Training (Aufzeichnung), fülle alle Felder aus und erstelle 

Deinen ersten Beitrag/ deinen ersten optimierten Beitrag mit den neuen Learnings

Wir haben auf der Seite unten ein Kommentar-Feld eingebaut
… Dein Feedback ist uns wichtig!



BIS DONNERSTAG UM 11 UHR!
Bis dahin findest du hier die Aufzeichnung des heutigen Trainings: 

www.bit.ly/linkedin-aufzeichnung2

Q&A

http://www.bit.ly/linkedin-aufzeichnung2
http://www.bit.ly/linkedin-aufzeichnung2

